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ACTORES POLITICOS POR SEXO

= MUJER = HOMBRE

Durante el periodo que comprende del 24 de febrero al 25 de abril de
_ 2025, las y los actores politicos que mas se mencionaron en radio y
MUJER 6 television a nivel estatal, fueron en total 11, de los cuales 5 son hombres
y 6 son mujeres. Estos se reportan a partir de 40 menciones como
HOMBRE 5 minimo. En total se detectaron 2,100 menciones, el porcentaje de ello
TOTAL 11 representa una margen del 45.45% para hombres y 54.55% para
mujeres.
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REPRESENTACIONES POLITICAS POR SEXO

= MUJER = HOMBRE

_ De un total de 2,100 menciones en radio y televisidn

MUIJER 1685 durante el periodo analizado, 1,685 fueron sobre mujeres, lo
HOMBRE 415 cual representa el 80.24% y 415 fueron sobre hombres,
TOTAL 2100 correspondiente al 19.76%.
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VALORACION DE ACTORES POLITICOS POR SEXO

17.04%
NO ADJETIVADA
66.05%

0.48%
NEGATIVO
0.67%
1.98%
POSITIVO
13.75%
0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00%

m HOMBRE m MUJER

Excluyendo las piezas de Opinidn/Andlisis debido a los lineamientos metodoldgicos en consideracion y respeto a los
principios de la libertad de expresidn, la valoracion de las menciones de las y los actores politicos, se observé de la
siguiente manera:

De las 2,065 menciones a contabilizarse que se registraron en total, 1,716 fueron valoradas como No Adjetivadas (83.09%
del total de menciones), 1,364 para mujeres (66.05%) y 352 para hombres (17.04%). Se registraron 24 valoraciones
Negativas (1.15% del total de las menciones), 10 referentes a hombres (0.48%) y 14 a mujeres (0.67%). También, se
registraron 325 notas valoradas como positivas, que representan el 15.73% de todas las menciones, de las cuales un
13.75% fueron sobre mujeres y un 1.98% de hombres, 284 y 41 respectivamente.
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MUJER 284 14 1,364
HOMBRE 41 10 352
TOTAL 325 24 1,716

MUJER 13.75% 0.67% 66.05%
HOMBRE 1.98% 0.48% 17.04%
TOTAL 15.73% 1.15% 83.09% 4
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ROLES O ESTEREOTIPOS DE GENERO

; ANy

NO HUBO

NO HUBO 0
TOTAL 0

Entre el 24 de febrero y el 25 de abril de 2025 no se registraron menciones referentes a las y los actores
politicos, donde se mencionaron Roles o Estereotipos de Género.






