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ACTORES POLITICOS POR SEXO

= MUJER = HOMBRE

_ Durante el periodo comprendido entre el 28 de abril y el 20 de junio de
2025, los actores politicos mds mencionados en Radio y Televisién a

MUIJER 4 nivel estatal fueron un total de diez, de los cuales seis son hombres y
HOMBRE 6 cuatro, mujeres. Todos ellos registraron al menos 40 menciones. En

conjunto, se detectaron 1,729 menciones, de las cuales el 60.00 %
TOTAL 10 correspondio a hombresy el 40.00 % a mujeres.
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REPRESENTACIONES POLITICAS POR SEXO

= MUJER = HOMBRE

_ Del total de 1,729 menciones registradas en Radio vy

MUJER 1333 Television durante el periodo analizado, 1,333 fueron sobre
HOMBRE 396 mujeres, lo que representa el 77.10 %, y 396 sobre hombres,

TOTAL 1729 equivalente al 22.90 %.




Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana Gro .@_ :
Facultad de Comunicacion y Mercadotecnia UAGro =
Centro Estatal de Monitoreo de Medios CMM IEPC
GuerrRero FACOM
VALORACION DE ACTORES POLITICOS POR SEXO
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Excluyendo las piezas de opinion y andlisis (con base en los lineamientos metodolégicos que respetan los principios de la
libertad de expresién), la valoracién de las menciones a las y los actores politicos se distribuyé de la siguiente manera:

De las 1,708 menciones contabilizadas, 1,301 fueron clasificadas como No Adjetivadas, lo que representa el 76.16 % del
total. De estas, 973 correspondieron a mujeres (56.96 %) y 328 a hombres (19.20 %).Se registraron 24 menciones con
valoraciéon Negativa (1.39 % del total), de las cuales 17 fueron sobre mujeres (0.99 %) y 7 sobre hombres (0.40 %).
Asimismo, se identificaron 383 menciones con valoracion Positiva, que representan el 22.42 % del total: 329 sobre mujeres

(19.26 %) y 54 sobre hombres (3.16 %).
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MUIJER 329 17 973
HOMBRE 54 7 328
TOTAL 383 24 1,301}

MUIJER 19.26% 0.99% 56.96%
HOMBRE 3.16% 0.40% 19.20%
TOTAL 22.42% 1.39% 76.16%)|
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ROLES O ESTEREOTIPOS DE GENERO

. Ay
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IEPC
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NO HUBO

TOTAL

0

donde se mencionaron Roles o Estereotipos de Género.

Entre el 28 de abril y el 20 de junio de 2025 no se registraron menciones referentes a las y los actores politicos,
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