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ACTORES POLITICOS POR SEXO

m HOMBRE = MUIJER

RCTORAACTORFOITICOPORSEON ORI .- © Perodo cel 1 de mayo al 30 de junio de

2025, los actores politicos mas mencionados a nivel

HOMBRE 11 g ’
estatal en medios impresos, fueron en total 17, de
MUIER 6 los cuales 6 son mujeres 11 son hombres
TOTAL 17 J y /

representando el 35% y 65% respectivamente.
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GUERRERO FACOM

VALORACION DE INFORMACION POR GENERO:
FEMENINO

NO ADJETIVADA I 2,456

NEGATIVA [ 101

posITiVA I 722
ToTAL I, - 213

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000 3,500 4,000

FEMENINO 3,413 742 101 2,456

En la valoracidon de la informacién por género (sin tomar en cuenta las
notas de opinidn y/o analisis que se registraron durante este periodo), el
total de menciones 3,299, de lo cual, 742 son Positivas, 101 Negativas y
2,456 No adjetivadas.
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VALORACION DE INFORMACION POR GENERO:
MASCULINO

NO ADJETIVADA I 1620

NEGATIVA | 70

POSITIVA 1 137

TOTAL [, 1,950

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500

MASCULINO 1,950 137 70 1,620

En el caso de los hombres como actores politicos (sin tomar en cuenta las
notas de opinidn y/o andlisis que se registraron durante este periodo), de
1,827: 137 son Positivas, 70 Negativas, y 1,620 No adjetivadas.
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GuErrERG FACOM

MENCION DE GRUPOS EN SITUACION DE VULNERABILIDAD

72
28
18
. 2 10 10

JUVENTUDES COMUNIDAD COMUNIDAD PERSONAS CON PERSONAS ADULTAS COMUNIDAD
INDIGENA AFRODESCENDIENTE DISCAPACIDAD MAYORES LGBTTTIQ+

Sobre la tematica de Grupos en situacion de vulnerabilidad durante este informe, se
detectaron 150 menciones, las cuales se registraron de la siguiente manera: 72 sobre
Juventudes, 28 con relacidon a la Comunidad Indigena, 18 de la Comunidad Afrodescendiente,
12 sobre Personas con Discapacidad, 10 de Personas Adultas Mayores, y 10 de la Comunidad
LGBTTTIQ+.
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ROLES O ESTEREOTIPOS DE GENERO

COSIFICACION DE LAS MUJERES

En el reporte codificado se registrd6 1 mencidon sobre la variable “Roles o
estereotipos de género”, con relacién a la cosificacion de las mujeres.





